


SLOVE NSKI ETNOGRAFSKI MUZEJ 
ZA DEDiŠČiNO IN PRIHODNOST 
SLOVENSKIH BLAGOVNIH ZNAMK -
NA POTI K MARKETINŠKEMU MUZEJU 

Slovenski etnografski muzej je na pobudo 
Društva za marketing Slovenije (DMS) zasno
val in postavil razstavo Cockta, pijača vaše in 
naše mladosti. O dediščini slovenskih blagovnih 
znamk. Tej pobudi botruje idejna zamisel o bodo
čem marketinškem muzeju DMS o preteklosti 
uspešnih slovenskih blagovnih znamk, ki so pomemben 
del slovenske gospodarske in kulturne dediščine. Namen razstave v SEMje 
povezati področje materialne in nematerialne kulturne dediščine blagovnih znamk 
z vidika njihove vloge v načinu živ~enja in v kulturi, ravni ekonomskega razvoja, 
potrošništva, vloge in oblik oglaševanja, razvoja trženja in ponudbe na trgu. 
Spričo dejstva, da so nemirne gospodarske spremembe na zadnjem prelomu 
stoletij skoraj uničile marsikatero slovensko blagovno znamko, je med 
strokovnjaki za trženje zrasla potreba, dajih zaščitijo in ohranijo. To nalogq bi po 
mnenju Društva za marketing Slovenije morali opraviti v procesu zbiranja gradiva 
o blagovnih znamkah, kar bi bila osnova za nastanek marketinškega mu~eja, ki bi 
pomembno prispeval k razumevanju razvoja marketinške stroke in potrošniške 
Kulture v našem oko~u. S tem bi blagovne znamke postale ena od sestavin 
muzealizirane nacionalne identitete. 

Na razstavi je posebej osvet~en fenomen Cockte in pojasnjeno je, zakaj so znamke 
pomembne. Dejstvo je, da je Cockta simbol slovenske potrošniške revolucije in da 
ostaja najznačilnejša predstavnica koncepta 'slovenska znamka'. Njena vloga za 
naš gospodarski in družbeni razvoj je nesporna. Raziskovanje zgodovine 
slovenskih znamk in razstava Cockta, pijača vaše in naše mladosti sta zato 
predvsem izraz spoštovanja do vseh, ki so ustvarjali in razvijali Cockto in druge 
znamke, ki so postale del naše kulturne identitete in nas prijetno spominjajo na 
čase gospodarskega in družbenega razcveta. Na poti k marketinškemu muzeju 
razstava s Cockto naznanja mladost ter nove sveže ideje za ohranjanje dediščine 
slovenskih znamk in za njihovo prihodnost. . 
Razstava prikazuje tudi nekatere izbrane primere znanih slovenskih blagovnih 
znamk, med katerimi so skoraj vse preživele gospodarske in druge spremembe v 
20. stoletju in zaznamovale gospodarsko zgodovino blagovnih znamk. Njihove 
korenine gre iskati v dediščini regionalnih obrtniških in industrijskih izdelkov. 
Sem sodijo družbe Pivovarna Laško, Radenska, Kolinska oz. Droga Kolinska, 
tovarne Emo Ce~e, Peko, Ilirija, Gorenje, Šumi in Elan. 

Vir: Bojana Rogelj Škafar, Janez Damjan. 
Iz kataloga razstave Cockta, pijača vaše in naše mladosti, SEM, 2010. 



THE SLOVE NE ETHNOGRAPHIC MUSEUM 
FOR THE HERITAGE AND FUTURE OF 
NATIONAL BRANDS - A STEP TOWARDS 
A MARKETING MUSEUM 

Following an initiative from the Slovene Marketing Association, the Slovene 
Ethnographic Museum has created the exhibition Cockta, the drinkfrom ouryounger 
days. The heritage of Slovene brands. This initiative arose from the idea of a 
marketing museum of successful Slovene brands, which are an important part of 
Slovenia 's economic and cultural heritage. 
The aim of the exhibition is to connect the material and intangible cultural heritage 
relating to brands with their role in the way of life and culture, with the level of 
economic development, consumerism, the form of advertising used and its role, the 
development of marketing and what is available on the market. 
In view of the fact that the.turbulent economic changes at the recelJt turn of the 
century nearly destroyed many Slovene brands, there arose a need among marketing 
experts to protect and preserve them. This task should, in the opinion of the Slovene 
Marketing Association, be achieved by collecting materials on brands which would 
serve as the foundation for the establishment of a marketing museum that would 
make an important contribution to the understanding of the development of 
marketing and consumer culture in the Slovene context. This would mean that 
brands became one of the components of the national identity held in museums. 
The exhibition focuses in particular on the phenomenon of Cockta and clarifies why 
brands are necessary. Cockta is a symbol of the Slovene consumer revolution and the 
most characteristic representative of the 'Slovene brand'. Its role in our economic 
and social development is not in dispute. Thus research into the history of Slovene 
brands and the exhibition Cockta, the drinkfrom our younger days are above all an . 
expression of respect towards all those who created and developed Cockta and the 
other brands-that beGame part of our cultural identity and which are a pleasant 
reminder of a time when our society and economy flourished. As a step in the 
journeytowards a marketing museum, the Cockta exhibition is aharbinger of youth 
and fresh new ideas for preserving the heritage of Slovene brands, as well as their 
future. 
The exhiDition also presents selected examples of well-known Slovene brands, 
almos1: aU o wbicb 5urvivelthe economic and other cha{1ges of the 20th century and 
left their mark on the economic history of brands. Their roots can be found in the 
heritage of regional craft and industrial products. This includes the companies 
Pivovarna Laško, Radenska, Kolinska / Droga Kolinska, and the factories Emo CeUe, 
Peko, ILirija, Gorenje, Šumi and Elan. . 

__ ---- Source: Bojana Rogelj Škafar, Janez Damjan. 
From the exhibition cataLogue Cockta, the drinkfrOm our younger days, SEM, 2010. 



COCKTA, PIJAČA VAŠE IN NAŠE MLADOSTI 

Sodobna slovenska legenda 
Znamka Cockta ima posebno vlogo v razvoju slovenskega trženja že od samega nastanka v 
začetku 50. let 20. stoletja, ko je v gospodarstvu prevladovala še vloga države. Skozi 
promocijo Cockte so se generacije Slovencev učile zahodnega življenjskega stila in se 
spoznava le z novimi oblikami oglaševanja. V prodajnih rezultatih Cockteje mogoče 
spremljati gospodarske razmere v bivši državi Jugoslaviji in moč slovenskega gospodarstva 
na tujih trgih. Za znamko Cockto je leta 1994 že bila napisana osmrtnica, pa seje pod 
novim lastnikom z retro steklenico in močnim ogLaševanjem uspešno vrnila na trg. Njen 
začetni uspeh na trgu lahko razložimo s konceptom "pioneer brand advantage", uspeh po 
Letu 2000 pa se sklada z retro trendi na trgu. Za Cockto je tako kot za druge sLovenske 
znamke pomemben tudi učinek" consumer ethnocentrism". Številne sLovenske znamke iz 
pretekLih obdobij so uspeLe zadržati svoj ugLed in tržni deLež ter predstavljajo ponos 
slovenskega gospodarstva, so deL nacionaLne identitete. Hkrati pa so tudi ogrožene zaradi 
tranzicije, globalizacije in drugih sprememb na trgu. (mag. Janez Damjan. Iz kataloga 
razstave Cockta, pijača vaše in naše mladosti, SEM, 2010.) 

Nastanek Cockte 
Zgodba o Cockti seje začeLa Leta 1952, ko je direktor podjetja 
Slovenija vino Ivan Deu iz Združenih držav Amerike prineseL v 
kovčku stekleničko Coca-CoLe in predLagaL, da podobno pijačo 
izdeLajo za domače tržišče. V istem Letu in Leto pozneje so 
razviLi skrivni recept za prvo gazirano brezaLkohoLno pijačo v 
takratni JugosLaviji. Zanjje zaslužen Emerik ZeLinka. Leta 
1953 je Cockta z vpisom v knjigo Zveznega patentnega urada 
v Beogradu in v knjigo patentnega urada v Bernu postala 
zaščitena znamka. 
Ime Cocktaje povezano z besedo koktajL (cocktail), saj gre 
za mešanico šipka, Limone in vrste zdraviLnih zeLišč , ime 
Cockta Cockta pa seje zgledovalo po ameriški Coca-Coli. 

Zorenje blagovne znamke 
Leta 1952 je Sergej PavLin, takrat študent arhitekture, zasnoval prvo stekLeničko za Yugo 
Cockto, ki so jo ogLaševaLi kot Cockta Cockta. Oblikovalje še vrsto rekLamnih izdelkov: 
embaLažo za prenašanje stekLeničk, posLikavo kamionov, rekLamne kombinezone za 
predstavitev ob planiških skokih, idr. 
Med nastalimi rekLamami tistega časa paje še danes poznan plakat Uroša Vagaje z 
zagoreLo dekLico - s čopom, oblečeno v rumeno majico - , ki pije Cockto. 

Prvič na trgu: Planica 1953 
Nova pijača Cockta seje z veLiko propagandno akcijo prvič predstaviLa javnosti 8. marca 
1953 na smučarskih skokih v Planici: na panojihje biLa na modrem ozadju pLakata Vagajeva 
zagorela dekLica, dekLeta iz koLektiva Sl.ovenija vino, oblečena v kombinezone s Cocktinimi 
znaki, so med gledaLci raznašaLa Cockto, od žeLezniške postaje pa do skakaLnice so staLa 
reklamna stojala s Cockto. Stekleničke Cockte so biLe ob skokih osrednja zanimivost. 



Propaganda 
Podjetje SLovenija vino je po uspehu Cockte v PLanici še bog okrepiLo propagando z razLičnimi akcijami . 

. Ena izmed njih je fotografiranje prodajaLke s kovinsko košarico za prodajo Cockte na žeLezniških peronih 
in otrok, ki pijejo Cockto. 
Podjetje SLovenija vino je v svojem gLasiLu ogLaševaLo Cockto kot pijačo, primerno za otroke, mLadino in 
gubitege brezaLkohoLnih pijač, ter priporočalo gostinskim LokaLom, najjo mešajo z aLkohoLnimi pijačami 
- z vinom, s pivom, z vermutom, rumom idr. Cockta Cocktaje biLa v prodaji v gostinskih obratih, hoteLih, 
restavracijah, kavarnah, bifejih, športnih društvih, tovarniških menzah, sLaščičarnah in mLekarnah. 
Ob koncu petdesetih Let so v Tovarni vžigaLic DoLac v Bosni in Hercegovini izdaLi serijo vžigaličnih škatLic 
z razLičnimi duhovitimi motivi, povezanimi s Cockto, ki so vabiLi gudi, naj jo pijejo v vseh živgenjskih 
okoLiščinah in v vseh Letnih časih. 

Začetki konkurence: IJRogaška Cockta" 1953 
Po uspehu Cockte na trgu Leta 1952 so v Rogaški SLatini izdeLaLi kopijo Cocktine stekLeni čke z napisom 
Rogaška 1953 injo napoLniLi z mešanico Cocktinega sirupa in sLatine iz Rogaške SLatine. Poskus se ni 
posrečiL; korist od mešanice je imeL Le žganjar AnderLič, ki je iz pokvarjenega zvarka kuhaL žganje. SLediL 
je spor med podjetjema SLovenija vino in Rogaška SLatina, ki so ga reševaLi na Državni poLitični arbitraži. 

Razvoj znamke in njen razmah na trgu 
Po PLanicije SLovenija vino v manj kot Letu dni prodaLo štiri miLijone stekLeničk Cockte. ŠteviLo 
potrošnikov je strmo naraščaLo. Trg seje razširiL tudi prek Licenčnih prodajaLcev oz. sodavičarjev, ki so 
poLniLi Cockto pod pogoji, doLočenimi v Licenčni pogodbi. S tem seje prodaja močno povečaLa v vsej 
nekdanji JugosLaviji, kjer je biLo Leta 1967 že 90 Licenčnih proizvajaLcev, ki so Letno proizvedLi prek 75 
miLijonov stekLenic. Leta 1963 je bila zgrajena prva poLnilnica za poLnjenje brezaLkohoLnih pijač v 
Beogradu. DogajaLe so se tudi zLorabe: sodavičarji brez Licenc, ki so poLniLi Cocktine stekleničke z 
nadomestki, podobnimi Cockti, so jih prelepili s svojimf naLepkami, npr. ekstra Cockta, super Cockta. Da 
bi zaščitiL znamko in kakovost Cockte, je SLovin (nekdanje podjetje SLovenija vino) števiLnim 
kooperantom odvzeL Licenco in preusmeriL razvoj proizvodnje samo v Lastne poLnilnice. PosLedica 
negativnih dogajanj je biL upad izdeLave in porabe, na to paje vpLivaLa tudi tržna uvegavitev drugih 
gaziranih brezaLkohoLnih pijač, npr. Coca-CoLe in Schweppesa, ki so začeLe po Letu 1968 spodrivati 
Cockto - do takrat edino takšno pijačo pri nas. SLovin si je na razLične načine prizadevaL, da bi povečaL 
prodajo: Cocktin sirup je začeL izvažati na Pogsko in Nizozemsko, Leta 1974 je Cockta dobiLa 
novo preobleko - novo evro stekLeničko (0,25 L) in eno najbog poznanih geseL: Cockta, 
pijača vaše in naše mLadosti. 
Ob 30-obLetnici Cockte, ki so jo spet praznovaLi v PLanici, je SLovin prvič posLaL na tržišče 
Cocktino pLastenko in skupaj s Smučarsko zvezo SLovenije organiziraL tekmovanje v 
smučarskih skokih PokaL Cockta. Tudi Cockta v pločevinki seje prvič pojaviLa v PLanici 
Leta 1988. 

PO letu 1991 
Vseje kazaLo, da bo po Letu 1991 Cockta izrinjena s tržišča in pozabgena (kar so 
napovedovaLi tudi nekateri tržni strokovnjaki), vendar je Leta 2000 bLagovno . 
znamko kupiLo podjetje KoLinska in proizvodnjo oz. poLnjenje preseLilo v Rogaško 
SLatino. Predvsem od Leta 2005, ko sta se združiLi podjetji Droga in KoLinska, je 
prišLo do veLikih sprememb in ponovnega uspeha na trgu. BLagovna znamka 
Cockta tradicionaLno še naprej ostaja tesno povezana s športom. 







DROGAKOLINSKA 

Družba Droga Kolinska, d.d.je nastala s spojitvijo družb Droge, d.d. in Kolinske, d.d. maja 2005 z 
namenom povečanja tržne moči in rasti družbe. Internacionalizacijo je podjetje doseglo istega leta z 
vstopom v lastniško strukturo dveh pomembnih srbskih podjetij, Grand Prom in Soko Nada Štark. 
K~učne blagovne znamke Droge Kolinske so: Argeta, Barcaffe, Grand kafa, Smoki, Cockta, Donat Mg, 
Bebi, Štark. 

The company Droga Kolinska, d.d. was created on May 2005 through the merger of the companies 
Droga, d.d. and Kolinska, d.d. with the aim of increasing market strength and company growth. 
Internationalisation was achieved in the same year through the purchase of shareholdings in two 
important Serbian companies, Grand Prom and Soko Nada Štark. Droga Kolinska, d. d. together with its 
controLLed companies forms the Droga Kolinska Group, which is in turn part ofthe Istrabenz Group. 
Droga Kolinska 's key brands are: Argeta, Barcaffe, Grand kafa, Smoki, Cockta, Donat Mg, Bebi, Štark. 
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